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Introduccion




La Exposicién Universal DUBAI 2020, con el lema “Conectar Mentes, Construir el Futuro”,
tendra lugar entre el 20 de octubre de 2020 y el 10 de abril de 2021. Coincidira con el
cincuentenario de la fundacion de los EAU y sera la primera Expo en Medio Oriente, Africa y
Asia Meridional.

Se trata de una Exposicion Universal, registrada por el BIE, en la que el ambito de
representacion incluye paises que estan presentes con pabellones propios autos construidos,
empresas y organizaciones (ONGs, Universidades, etc.). En torno a 190 paises y organismos
internacionales estaran representados. La Sociedad Mercantil Estatal de Accién Cultural, S.A.
(en adelante Accion Cultural Espanola o AC/E) es la responsable de la construccion y gestion
del Pabellon de Espafia en Expo Dubai 2020.

El tema central de Expo Dubai 2020, Conectar mentes, construir el futuro, expresa la
necesidad de fraguar colaboraciones y alianzas significativas. Los desafios actuales son
demasiado complejos para ser resueltos de forma aislada. La urgencia de encontrar
soluciones sostenibles para los problemas comunes reclama la colaboracion mas alla de
fronteras, limites institucionales, agrupaciones industriales, culturas y disciplinas. Expo Dubai
2020 quiere celebrar lo mucho que la humanidad puede conseguir si se une mano a mano en
la resolucion de desafios comunes. El tema central se desglosa en tres subtemas,
considerados por EXPO como los tres motores fundamentales del progreso: Oportunidad,
Movilidad y Sostenibilidad.

E I pa be | | é n El 8 de diciembre de 2018 el Gobierno de Espania firmo el

contrato de participacion en Expo Dubai 2020. Con objeto

=~ de anticipar la preparacion de la participacion en la Expo,

d e E S p a n a y los trabajos necesarios para la construccion del Pabellon
de Espana, Accion Cultural Espafola adjudico el proyecto

de arquitectura del Pabellén mediante concurso publico a

la propuesta del estudio Amann-Canovas-Maruri

(Temperaturas Extremas Arquitectos, S.L.P.), el Pabellén

sera un espacio de encuentro y acogida que se pone a

disposicion de todas las empresas e instituciones que
deseen tener presencia y visibilidad.

El concepto “Inteligencia para la vida” sera el eje conductor
para mostrar el talento y dinamismo de las empresas
espanolas con el fin de compartir ideas y conocimientos y
construir una vision de futuro.

Este evento internacional tiene la consideracion de
acontecimiento de especial interés publico a los efectos
de lo dispuesto en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23
de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines
lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, y en el
presente manual se informa de las condiciones y
modalidades para la aplicacion de este beneficio.
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La marca esta formada por un conjunto que debe mantenerse inamovible. La parte del
logotipo vy la parte grafica, que en su conjunto forman una identidad visual que constituye la
imagen de marca.
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Logo, version principal horizontal
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Reducciones

Para obtener una vision optima, la reduccion maxima no debera ser inferior a los
limites establecidos, indicados a continuacion.
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Tipografia

Las tipografias corporativas, utilizadas para la marca que constituye el Pabell6n
de Espana en la Expo Dubai 2020 son la Neue Haas Unica y la Big Caslon.
Para comunicaciones en arabe se utilizara la tipografia Cairo.

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890¢,7il..,;”" @-#%&/()="><

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
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Usos incorrectos

NO DEBEMOS
DISTORSIONAR
EL LOGOTIPO

ESPARA

Expo Dubéi 2020

NO DEBEMOS UTILIZAR
EFECTOS O TEXTURAS
SOBRE EL LOGOTIPO

gix_
ESPANA

Expo Dubéi 2020

NO DEBEMOS
GIRAR O INCLINAR
EL LOGOTIPO

NO DEBEMOS
REPRODUCIR EL LOGOTIPO
EN OTRO COLOR

ESPANA

Expo Dubai 2020

NO DEBEMOS
MODIFICAR
LA TIPOGRAFIA

Espﬁa

Expo Dubai 2020

NO DEBEMOS UTILIZAR
EL LOGOTIPO EN
ESCALA DE GRISES

©

ESPANA

Expo Dubai 2020

NO DEBEMOS CAMBIAR
LA POSICION DE LOS
ELEMENTOS

ESPANA

w

Expo Dubai 2020

NO DEBEMOS REPODUCIR
EL LOGOTIPO EN LINEAS
DE CONTORNO

#§
G
ESPANA

Expo Dubéi 2020
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El presente manual tiene por objeto dar a conocer los estandares de utilizacion del logotipo
y/o imagen del Acontecimiento de Excepcional Interés Publico (en adelante AEIP o
acontecimiento) “Expo Dubai 2020”, asi como informar de los criterios para la cuantificacion
de los diferentes beneficios fiscales que prevé la normativa actual con el fin de apoyar el
adecuado desarrollo de dicho acontecimiento.

Este manual tiene un propdsito informativo y de divulgacion de la informacion, pero en ningun
caso constituye un documento vinculante para la aplicacion de la marca y uso del logo y para
la certificacion de los gastos acometidos. Para ello, la ley determina y establece los criterios
para la aplicacion de los beneficios fiscales en su Resolucion 1455 de 25 de enero de 2018 por
la que se aprueba el Manual de aplicacion de los beneficios fiscales previstos en el apartado
primero del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las
entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

El articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre establece las distintas deducciones
aplicables al amparo de las acciones encuadradas en un AEIP. Destacan, siempre en
cumplimiento de los planes y programas de actividades establecidos por el 6rgano
administrativo correspondiente, los contemplados en el articulo 27.3. Primero (en la
propaganda y publicidad de proyeccion plurianual que sirvan directamente para la promocion
del acontecimiento), y las previstas en el articulo 27.3. Segundo (la aplicacion del régimen de
mecenazgo prioritario).

En este manual se desarrolla lo contemplado en el articulo 27.3. Primero. La trascendencia de
los acontecimientos de excepcional interés publico requiere un alto grado de difusion de los
mismos. Las posibilidades de éxito del acontecimiento en si son mayores cuanto mayor es su
difusion y publicidad. Los beneficios fiscales asociados a estos acontecimientos constituyen
un incentivo para que las personas o entidades que deseen colaborar con la organizacion y
celebracion de los mismos materialicen ese apoyo contribuyendo a su difusion.

La participacidn de las personas o entidades que incurran en gastos de publicidad y
propaganda a efectos del articulo 27 de la Ley 49/2002 (en adelante colaboradores en AEIP)
en la difusion del mismo, puede responder, basicamente, a las siguientes modalidades:

-Produccioén y edicidon de material grafico o audiovisual de promocion o informacion,
consistente en folletos, carteles, guias, videos, soportes audiovisuales u otros objetos, siempre
que sean de distribucion gratuita y sirvan de soporte publicitario del acontecimiento.

-Instalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales o internacionales, en los
que se promocione turisticamente el acontecimiento.

-Realizacidon de campanas de publicidad del acontecimiento, tanto de caracter nacional como
internacional.

-Cesion por los medios de comunicacion de espacios gratuitos para la insercion de anuncios
dedicados a la promocién del acontecimiento.

Quiza la forma de difusién del acontecimiento mas extendida en los ultimos tiempos sea esta
Ultima, la aplicacion grafica del logotipo o del elemento concreto en que se materialice la
publicidad del mismo dentro de la publicidad de un determinado colaborador, bajo una
estrategia de marcas compartidas en la que ambos obtienen beneficios econdmicos y/o
de difusion de suimagen.

La multiplicidad de medios y formas publicitarias exige que se establezcan normas acerca del
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tamano minimo que debe tener el logotipo, o el elemento concreto en que se materialice la
publicidad de cada acontecimiento, para ajustarse a los objetivos de difusién y cumplir una
condicion inexcusable: garantizar la visibilidad de los mismos.

Por ello, las normas de uso del logotipo o del elemento concreto en que se materialice la
publicidad de cada acontecimiento, para que constituya una forma de difusion efectiva, deben
ser concretas y ajustadas a un plan de comunicacion
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Lineas estratégicas de comunicacion

El objetivo del plan de comunicacion es incrementar la notoriedad y difusion del
acontecimiento a través de la difusion de su logotipo oficial o del elemento concreto en que
se materialice la publicidad del mismo, sus contenidos y su programacion en la comunicacion
corporativa y comercial de las empresas colaboradoras mediante anuncios, folletos,
catalogos, encartes, material de merchandising y otros elementos en diferentes soportes,
como envases y embalajes, paginas web, paginas de prensa, etc., que incorporaran tanto el
logotipo del acontecimiento como los contenidos de la programacion del mismo.

Con la insercion del logotipo o del elemento concreto en que se materialice la publicidad de
cada acontecimiento, o incluso, de diferentes tipos de locuciones en los distintos soportes
utilizados por los colaboradores, se consiguen impactos significativos en la poblacion en
general y exhaustivos en los consumidores de los productos publicitados.

Este plan de comunicacion se desarrollara en dos fases:

-Conocimiento y notoriedad de cada acontecimiento con la difusion de su logotipo vy
contenidos en la comunicacién global corporativa.

-Publicitaria, de manera intensa y continta con presencia significativa en la difusion de los
acontecimientos especificos que constituyen el patrocinio de las mismas.

Criterios para determinar la base de deduccion aplicable

a los gastos de publicidad en los que incurran los distintos
colaboradores en la difusion del acontecimiento

A continuacion se definen los criterios que las empresas colaboradoras de los
acontecimientos de excepcional interés publico deberan tener en cuenta para determinar
la base sobre la que se aplicara la deduccion del 15% por gastos de propaganda vy
publicidad de proyeccion plurianual que sirvan directamente para la promocion de estos
acontecimientos, prevista en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen
fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

Como antes se ha avanzado, existen tres modalidades de gastos de publicidad y propaganda
en que pueden incurrir los distintos colaboradores en la difusion del evento:

-Cesion de espacios publicitarios al acontecimiento.
-Especial cobertura informativa del acontecimiento.

-Publicidad del propio colaborador en el AEIP, en la que se use el logotipo o el elemento
concreto en que se materialice la publicidad del acontecimiento (en adelante, logotipo).
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A. LA PUBLICIDAD DEL PROPIO COLABORADOREN EL AEIP, EN LA QUE
SE USE EL LOGOTIPO

En este punto concreto, el calculo de la base de deduccion responde a una secuencia de tres
pasos: determinar qué es contenido publicitario, cuantificar dicho contenido dando lugar al
gasto publicitario y determinar la base de la deduccion distinguiendo la esencialidad o no del
soporte.

A.1. Diferenciacion del contenido publicitario del que no loes:

Un colaborador puede utilizar diferentes soportes en la estrategia de comunicacion del
acontecimiento. Algunos de ellos seran soportes publicitarios propiamente dichos. Otros
tendran una finalidad principal distinta de la publicitaria, pero sin que ello impida que se les
reconozca cierto contenido publicitario.

A.1.1. Soportes cuya Unica finalidad es la publicidad
Estamos ante los soportes puramente publicitarios. En estos supuestos, puesto que
todo es publicidad, el contenido publicitario se extiende a la totalidad del soporte.

Los soportes a los que se aplica este criterio serian a titulo de ejemplo: publicidad en
medios (television, prensa escrita, emisiones de radio), publicidad exterior (vallas,
carteles, lonas, banderolas), publicaciones (folletos, catalogos, revistas) y productos
promocionales (boligrafos, camisetas, gorras).

A.1.2. Soportes que tienen otra finalidad ademas de la publicitaria (su finalidad o
funcion principal es distinta a la publicitaria).

Son los soportes que, si bien pueden incorporar publicidad, sin embargo, tienen
fundamentalmente otra finalidad.

En estos supuestos, el contenido publicitario, que puede servir de base de la
deduccion, queda limitado a la parte del soporte utilizado con tal finalidad.

A.1.3. Supuestos en los que no se considera que exista contenido publicitario.

No se considera que tengan el caracter de gasto de publicidad de acontecimiento a
los efectos de aplicar la deduccion fiscal aquellos que tengan una finalidad distinta a
la publicitaria, como son los gastos de personal, amortizaciones o gastos de
mantenimiento.

A.2. Cuantificacidon del contenido publicitario relacionado con el acontecimiento

Una vez que, de acuerdo con el apartado C.1), se ha identificado el contenido publicitario
dentro de cada soporte que la entidad colaboradora ha utilizado en la estrategia de difusion
del acontecimiento, es necesario proceder a la valoracion del mismo.

Una vez valorado el contenido publicitario, lo que resulta de dicha valoracion sera considerado
gasto publicitario a los efectos de la aplicacion del articulo 27 de la Ley 49/2002.

La valoracion del contenido publicitario se realizara de acuerdo a los siguientes criterios de
valoracion:

A.2.1. Si el logotipo del acontecimiento se inserta en soportes no contratados por
colaboradores en el AEIP, sino que formen parte de sus medios de produccion, el
contenido publicitario se valorara al coste incurrido en incorporar la publicidad al
mencionado soporte.
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En este sentido, se tendra en cuenta no solo el coste derivado de la insercion del
logotipo sino también el coste de incorporar al mismo la publicidad referida al
colaborador (Ej. pintura, serigrafia, impresion, etc.). En ninglin caso debe formar parte
de la base de la deduccidn el coste de produccion o adquisicidon del soporte al que se
incorpora el contenido publicitario.

Si el soporte es comercializado de forma habitual por el colaborador del AEIP o por
terceros, el contenido publicitario de dicho soporte se valorara por el valor de mercado'
del mismo, siempre y cuando se acrediten documentalmente los siguientes extremos
para su previa aprobacion por el 6rgano administrativo:

-Valor existente de mercado
-Antecedentes en la comercializacidn por la empresa de dicho soporte
-Proyecto de utilizacion del soporte para la difusion del AEIP

1 Entendiendo por valor de mercado, el establecido en el art. 16 del Texto Refundido de la Ley del Impuesto sobre
Sociedades, es decir, aguel que se habria acordado por personas o entidades independientes en condiciones de
libre competencia.

A.2.2. Si el logotipo del acontecimiento se inserta en soportes publicitarios
contratados por el colaborador con un tercero, el contenido publicitario se
valorara por el importe de la factura por la contratacion del soporte.

Las empresas colaboradoras, en caso de duda sobre los criterios de valoracion de los
soportes, podran solicitar una consulta previa al 6rgano administrativo, que, en ningun
caso tendra los efectos vinculantes de la consulta tributaria escrita regulada en los
articulos 88 y siguientes de la Ley General Tributaria 58/2003 del 17 de diciembre.

A.3. Cuantificacion de la base de deduccion.

Una vez determinado el gasto publicitario de cada soporte utilizado por el colaborador en su
labor de difusion del acontecimiento, es necesario determinar si el mismo contribuye de forma
esencial o no a la difusion o divulgacién del acontecimiento patrocinado, lo cual influira de
manera decisiva en la cuantificacidon de la base que finalmente resulte deducible, de acuerdo
con las normas anteriormente mencionadas.

Existen dos posibilidades o formas de presencia en el plan de comunicacion de una compania
con dos consideraciones fiscales distintas:

-ESENCIAL.: Las condiciones que marcan la esencialidad de los soportes se rigen por criterios
de difusion y notoriedad. El presente Manual especifica requisitos concretos para determinar
la esencialidad de cada uno de los soportes descritos. En los supuestos en los que, de acuerdo
a dichos requisitos, se considere que el soporte es esencial, el 100% del gasto publicitario
tendra la consideracion de base de la deduccidon establecida en las normas mas arriba
mencionadas.

-NO ESENCIAL: Todos aquellos soportes de divulgacion que no cumplan con las
especificaciones técnicas para que sean considerados como esenciales (tamafio minimo del
logo, tiempo minimo exigido, tirada minima, etc.), pasaran a ser soportes NO ESENCIALES de
divulgacion, siempre y cuando el logotipo del acontecimiento cumpla con un tamafo y/o
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duracién que permita su correcta visibilidad y legibilidad. En este caso, Unicamente el 25% del
gasto publicitario tendra la consideracion de base de la deduccién establecida en las normas
arriba mencionadas

A continuacion, se describen los distintos soportes que se pueden utilizar para la difusion del
evento, en el bien entendido de que, si en el desarrollo del programa de apoyo, surgiese
cualquier otro no incluido en este manual, se sometera a la valoracion del 6rgano administrativo
su caracter publicitario, su valoracion y su consideracion de esencial.

Se han considerado dos grupos de soportes diferentes:

-Soportes cuya Unica finalidad es la publicidad.
-Soportes cuya finalidad principal es distinta de la publicitaria.
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Los soportes que se enumeran a continuacion se consideran puramente publicitarios por lo
que la totalidad del gasto en que incurra la empresa colaboradora en el AEIP se considera
gasto en publicidad.

Estos soportes puramente publicitarios pueden ser propios o ajenos. A continuacion, se
analizara cada uno de los soportes y se determinara la base de deduccién tanto en el caso
que la publicidad se haga a través de medios propios como a través de medios ajenos, siendo
este segundo caso el mas habitual.

Si ademas se cumplen los requisitos que se exigen en cada caso, tendran caracter esencial y,
por lo tanto, la base de la deduccién sera del 100 % de dicho gasto en publicidad.

Si no se cumplen los requisitos, la publicidad se considerara no esencial, siempre y cuando el
logotipo del acontecimiento cumpla con un tamano y/o duracion que permita su correcta
visibilidad y legibilidad. En este Ultimo caso, la base de la deduccion vendra determinada
Unicamente por el 25% del gasto enpublicidad.

Television

En los anuncios de television se utilizara una "mosca" de pantalla con reserva en positivo o en
negativo, dependiendo de la luminosidad del spot ocupando al menos un 10% de la base de la
pantalla.

Ademas, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) debera figurar en pantalla por un
espacio de tiempo minimo equivalente al 50% de la duracion delanuncio.

Los logotipos del medio audiovisual utilizado en ninglin caso se sobrepondran al logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda).

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros o, en su
caso, en el coste total del disefo, produccién y emisiéon del anuncio.

En los supuestos del articulo 8.1.a).4° del Reglamento para la aplicacion del régimen fiscal de
las entidades sin fines Ilucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, aprobado por
Real Decreto 1270/2003 de 10 de octubre, o en los supuestos de que entidades sin animo de
lucro alas que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal
de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, sean la
que produzcan los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios
gratuitamente, la base de la deduccion sera exclusivamente el coste de insercion en los que
incurran los colaboradores, entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la
realizacion de la publicidad de los contenidos.

Si adicionalmente los contenidos publicitarios son elaborados por los colaboradores la base
de la deduccion sera, ademas, el coste de produccidn de los mismos.

En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidad
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del
articulo 18 de la Ley 27/2014, de 27 de noviembre, del Impuesto sobre Sociedades.
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Prensa y revistas

Pagina completa y media pagina.

El logotipo del acontecimiento tendra un ancho minimo de 35 mm para una pagina y 30 mm
para media pagina, ocupando como minimo un 10 % de la base del anuncio.

Robapaginas y faldon

El ancho minimo del logotipo en los robapaginas sera de 25 mm y en faldones de 20 mm,
ocupando como minimo un 10 % de la base del anuncio. En ambos casos es necesario que
ademas del logotipo figure la frase informativa del acontecimiento.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacidon con terceros, o en su
caso, el coste total de disefio, produccion y edicidn del anuncio. Cuando los medios sean
propios de la empresa colaboradora, la base de la deduccion sera exclusivamente el coste de
insercion. En ningln caso se incluira el coste de distribucion.

En los supuestos del articulo 8.1.a).4° del Reglamento para la aplicacion del régimen fiscal de
las entidades sin fines Ilucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, aprobado por
Real Decreto 1270/2003 de 10 de octubre, o en los supuestos de que entidades sin animo de
lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal
de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, sean la
que produzcan los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios
gratuitamente, la base de la deduccién sera exclusivamente el coste de insercion en los que
incurran los colaboradores, entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la
realizacion de la publicidad de los contenidos.

Si adicionalmente los contenidos publicitarios son elaborados por los colaboradores la base
de la deduccion sera, ademas, el coste de produccion de los mismos.

En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidad
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del
articulo 18 de la Ley 27/2014, de 27 de noviembre, del Impuesto sobre Sociedades.

Radio

La locucion “empresa colaboradora del acontecimiento...” debe mantenerse inalterable y
debera pronunciarse de manera que sea perfectamente comprensible.

Dicha locucion se dira al final de la cufia, en el mismo idioma que la propia cuia publicitaria.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en
su caso, el coste total de disefio, produccion y emision de la cufia publicitaria.
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En los supuestos del articulo 8.1.a).4° del Reglamento para la aplicacion del régimen fiscal de
las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, aprobado por
real Decreto 1270/2003 de 10 de octubre, o en los supuestos de que entidades sin animo de
lucro alas que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal
de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, sean la
que produzcan los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios
gratuitamente, la base de la deduccion sera exclusivamente el coste de insercion en los que
incurran los colaboradores, entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la
realizacion de la publicidad de los contenidos.

Si adicionalmente los contenidos publicitarios son elaborados por los colaboradores la base
de la deduccion sera, ademas, el coste de produccién de los mismos.

En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidad
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del
articulo 18 de la Ley 27/2014, de 27 de noviembre, del Impuesto sobre Sociedades.

Folletos y catalogos

La tirada minima de estos soportes publicitarios debera de ser de 200.000 ejemplares anuales
para folletos y 200.000 ejemplares anuales para catalogos.

Es necesario, ademas, que figure la frase informativa del acontecimiento.

En los folletos_plegados el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda), aparecera en el
angulo inferior derecho de la portada y de la contraportada, con un ancho minimo de 22 mm,
ocupando un minimo del 10% de la base delfolleto.

En los folletos no plegados, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) aparecera como
minimo en una de las caras, con un ancho minimo de 22 mm, ocupando un minimo del 10% de
la base del folleto.

En los catéalogos, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ocupara al menos el 10%
de la base del catalogo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su
caso, por el coste de diseno, produccion, edicion y distribucion.

Encartes y Mailings

La tirada minima de estos soportes publicitarios, considerados individualmente, sera de
200.000 ejemplares anuales para mailings y encartes, o destinatarios anuales en el caso de
e- mailings.

En el caso de encartes y mailings, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) tendra
como minimo el mismo peso visual que la marca de la empresa colaboradora, partiendo de un
ancho minimo de 20 mm, ocupando un minimo del 10% de la base delanuncio.
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En los mailings, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) debera insertarse en todos
los elementos del mailings: sobre exterior, carta explicativa, folleto o revista (y en caso de
revista se ha de incluir también contenidos del acontecimiento).

Para e-mailings, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) debera insertarse en el e-
mailings y tendra, como minimo, el mismo peso visual que la marcadel colaborador.

Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su
caso, por el coste de diseno, producciodn, edicion y distribucion.

Vallas, mupis/opis, marquesinas, cabinas y video pantalla

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) debera situarse en el margen inferior del
anuncio, preferiblemente en el angulo derecho.

Vallas: el tamano minimo es de un 10% del ancho.
Mupis/opis y marquesinas y cabinas: el tamafo minimo es de 140 mm.

En todos estos casos el logotipo del acontecimiento ocupara como minimo un 10% de la
base del anuncio. Es necesario que figure, ademas, la frase informativa delacontecimiento.

Video pantallas: el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) aparecera segun
las condiciones establecidas para los spots de television.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en
su caso, por el coste total de disefio, produccion y contratacion de los soportes.

Banderolas, carteleria, escaparates y lonas

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) debera situarse en el margen soporte,
preferentemente en el angulo inferior derecho.

En todos los casos el ancho del logotipo sera como minimo, el 10% de la base del soporte.

En las banderolas dobles, si inicamente se colocara en una de las caras de la banderola, el
ancho del logotipo sera como minimo, el 20% de la base del soporte.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o
en su caso, por el coste total de disefo, produccion y contratacion de los soportes.
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Stands en ferias y eventos deportivos

La presencia del logotipo del acontecimiento en el stand de la empresa colaboradora en el
AEIP sera igual o superior al 10 % de la totalidad de la extension del mismo. Se entiende por
extension del stand, la suma de las distintas superficies del mismo. En el caso de que el stand
solo sea de suelo (ej.: exposicion de coches), el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)
debera quedar siempre perfectamente visible, ya sea en el suelo o en roll ups, por ejemplo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de alquiler del espacio, asi como de la
instalacion o montaje del stand.

No obstante, no formara parte de la base de la deduccion el coste de produccion de los
elementos estructurales del stand, como el mobiliario o hardware presentes en el mismo, sino
Unicamente en estos casos el coste de insercién del logotipo del acontecimiento en dichos
elementos estructurales.

Tampoco formara parte de la base de la deduccion el gasto del personal empleado en el stand.

Puntos de informacion

Poste de informacion: la marca aparecera centrada y podra ir precedida de la frase “aqui le
informaremos sobre...”. El ancho del logotipo sera como minimo del 50 % del ancho de la base.

Caseta de informacion o mostradores: el logotipo ira siempre en la parte frontal de dicha
caseta y tendra un minimo del 12 % del ancho de la base.

Como la funcion esencial de estos elementos es la informacion de las actividades que forman
parte del acontecimiento, la marca de la institucion o empresa colaboradora aparecera a modo
de complemento.

La base de la deduccion sera constituida por el coste total de contratacion del soporte. En
ningun caso se incluiran los costes de personal.

Merchandising

Gorras, camisetas, cazadoras, impermeables, boligrafos con publicidad de la empresa
colaboradora en el Acontecimiento de Excepcional Interés Publico en la que se incluye el
logotipo del mismo: partiendo de un ancho minimo de 30 mm, el logotipo tendra como minimo
el mismo peso visual que la marca del colaborador.

Ademas, para maletas, mochilas y bolsas de viaje: el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) ha de ubicarse en una parte en la que puede verse bien y en el caso de
bolsas de viaje, ha de aparecer en ambas caras.

Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto. La base de deduccion estara constituida por el coste de contratacién con terceros o
en su caso, por el coste de produccion.
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Marketing directo

Productos publicitarios de la empresa colaboradora en el AEIP con insercion del logotipo que
se entregan de forma gratuita. La tirada minima de este soporte publicitario debera ser de
150.000 ejemplares anuales.

La marca del acontecimiento tendra el mismo peso que la marca del colaborador, partiendo
de un minimo de 30 mm. visible siguiendo el sentido de la lectura.

Por peso visual se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto. Todas las piezas que contengan el envio de marketing directo tendran que llevar el
logotipo del acontecimiento.

Ejemplo: si el envio consta de tres piezas como puede ser una caja cuyo contenido sea un
regalo y un folleto, cada una de estas piezas llevara el logotipo del acontecimiento. La base de
deduccion estara constituida por el importe de la contratacion con terceros o, en su caso, por
el coste de produccion.

Productos promocionales fabricados exclusivamente parala
difusion del acontecimiento

Los articulos deberan haber sido confeccionados especificamente para el acontecimiento,
como, por ejemplo:

-Ediciones limitadas del producto de la empresa colaboradora en el AEIP en las que dicho
producto se asocie inequivocamente a la imagen del acontecimiento, de forma que sea
indisociable de la misma.

-Recipiente con la forma de logotipo, mascota o cualquier otro motivo caracteristico de la
imagen institucional del acontecimiento.

La base de deduccion estara constituida por el importe de la contratacion con terceros o, en
Su caso, por el coste total de produccion.

Productos promocionales de distribucion empresarial

Insercion del logotipo del acontecimiento siempre y cuando se comparta el espacio con la
marca de la compania que utilice esta herramienta en su mix de comunicaciéon. Ambos logos
deben tener el mismo peso visual.

Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su
caso, por el coste de produccion.

26



Soportes publicitarios digitales, paginas web, dispositivos
moviles, aplicaciones para moviles y tabletas (APPS), redes
sociales

A. Contratacion a terceros de estos medios (banners, pop-ups, video banners, etc.), como
soporte publicitario de una campana por la empresa colaboradora que incluya el
logotipo (simbolo+leyenda).

Banners: la marca del acontecimiento debera ser del mismo tamarno (misma presencia) y
mantenerse en pantalla el mismo tiempo que el logotipo del anunciante.

En el caso de utilizar videobanners (spots de television) la marca del acontecimiento debera
aparecer segun las condiciones establecidas para los spots de television.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de produccién o de adquisicidn del
mismao.

El logotipo debera ser como minimo del mismo tamano (mismo peso visual) y mantenerse en
pantalla el mismo tiempo que el logotipo del anunciante.

Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto.

En todo momento el logotipo (simbolo+leyenda) sera perfectamente visible, estara a la misma
altura que el logo de la empresa y no quedara oculto por ventanasemergentes.

B. Si el medio utilizado para la realizacion de la campaia publicitaria es propiedad de la
empresa colaboradora:

Web creada para la difusion del acontecimiento y microsite. El logotipo (simbolo+leyenda)
debera aparecer en los mismos espacios y como minimo con el mismo peso visual que el de la
empresa colaboradora, en todo momento sera perfectamente visible, estara a la misma altura
que el logo de la empresa y no quedara oculto por ventanas emergentes. Tendra contenidos
especificos de difusion del acontecimiento y en cualquier caso un link que lleve a la pagina
oficial del acontecimiento en la URL www.accioncultural.es/es/ExpoSpain2020. El contenido
especifico minimo sera de una pagina.

Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto, que ha de ser como minimo el mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificaciones que cada web o red social
establezca para las campanas en sus soportes en cuanto a disefo, colores, tamanos, etc. En
estos casos se consensuara la manera optima de aparicion.

La base de la deduccion sera el coste de disefio e insercion del logotipo (simbolo+leyenda), o
el valor del espacio publicitario si éste estuviese comercializado por la empresa o por el medio
de comunicacion colaborador. En ningun caso se incluiran los costes de mantenimiento de la
pagina web.

En el caso de utilizar video banners (spots television) el logotipo del acontecimiento
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(simbolo+leyenda) debera aparecer segun las condiciones establecidas para los spots de
television.

La base de deduccion estara constituida por el coste de disefio y produccion o de contratacion
con terceros del soporte.
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Los soportes que se enumeran a continuacion NO se consideran puramente
publicitarios. Procede efectuar una diferenciacion entre:

a) Si el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) se inserta en soportes
no contratados por los colaboradores, sino que forman parte de sus medios
de produccién, el contenido publicitario se valorara al coste incurrido en
incorporar la publicidad del acontecimiento al mencionado soporte.

En ningun caso debe formar parte de la base de la deduccion el coste de
produccion del soporte al que se incorpora el contenido publicitario.

b) Si el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) se inserta en
soportes que no siendo propiedad del colaborador ni formando parte de los
medios de produccion utilizados, o productos propios de su actividad
economica, son contratados con terceros con la finalidad de publicitar los
productos o servicios del colaborador, cumpliendo para el mismo una funcién
promocional o publicitaria, en la que asimismo se promociona el
acontecimiento, la base de deduccion sera el coste de contratacion con
terceros que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del
acontecimiento del soporte.

Una vez determinado el gasto publicitario, la base de la deduccién sera el 100 % de
dicho valor, si se cumple con los requisitos de esencialidad que a continuacion se
enumeran para cada soporte.

Si no se cumplen dichos requisitos, el gasto publicitario se considerara no esencial,
siempre y cuando el logotipo del acontecimiento cumpla con un tamano y/o duracion
que permita su correcta visibilidad y legibilidad. En este ultimo caso, la base de la
deduccion vendra determinada unicamente por el 25 % del gasto en publicidad.
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Furgonetas, turismos, autobuses, camiones, gruas, vehiculos
articulados y otros vehiculos de carga y transporte

A) Contratacion con terceros de estos vehiculos como soporte publicitario de una
campana por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccioén estara constituida por el coste de contratacion con terceros
que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Si el vehiculo en el que se realiza la campana publicitaria es propiedad del
colaborador, la base de la deduccidon sera el coste incurrido en incorporar la
publicidad al mencionado soporte, en los puntos establecidos en el punto 3.a) del
presente Manual.

En ambos casos el logotipo debe ocupar, como minimo, el 10% de la base del
espacio publicitario.

Gruas de construccion

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una
campana por la empresa colaboradora en el AEIP que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros
que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Si el vehiculo en el que se realiza la campana publicitaria es propiedad de la
empresa colaboradora en el AEIP, la base de la deduccion sera el coste incurrido en
incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el
punto 3.a) del Manual.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento en este soporte debera reunir los
siguientes requisitos:

-debera ser visible en todo momento por el publico colocandose a la altura adecuada
para que asi sea.

-debera ocupar el 100% de la base de la lona manteniendo la proporcion del
logotipo.

-estara presente, como minimo, en una lona colgante ubicada en cualquiera de las
caras de la columna que sustenta la grua.
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Globos aerostaticos y otros soportes similares

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una
campana por la empresa colaboradora en el AEIP que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccioén estara constituida por el coste de contratacion con terceros
que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campana publicitaria es propiedad
de la empresa colaboradora en el AEIP, la base de la deduccion sera el coste incurrido
en incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el
punto 3.a) del Manual.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento debe tener un tamano minimo del 30%
del diametro (o base) manteniendo las proporciones y ubicandose de manera
centrada.

Maquinas expendedoras, botelleros, vitrinas, neveras y
refrigeradoras

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una
campana por la empresa colaboradora en el AEIP que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccioén estara constituida por el coste de contratacion con terceros
que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

En ningun caso se incluiran los costes de contratacion de la propia maquina
expendedora.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campana publicitaria es propiedad
de la empresa colaboradora del AEIP, la base de la deduccién sera el coste incurrido
en incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el
punto 3.a) del Manual.

En ambos casos el logotipo debera tener un tamano minimo de 150 mm de ancho en
la parte frontal, ocupando como minimo el 10% de la base de la maquina.
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Call Center

En el caso de que sean propios, la base de la deduccion vendria determinada por
aquella parte del sueldo del telefonista que retribuya el tiempo que el mismo utilice
para dar publicidad del acontecimiento, esto es, un cociente que vendra determinado
por:

Coste del telefonista x tiempo de cada locucion x numero de llamadas diarias /
Tiempo de trabajo

El tiempo de locucidon debe entenderse como el tiempo que destina el telefonista, en
cada llamada, a dar publicidad al acontecimiento.

En el caso de tratarse de una grabacion automatica en la que exclusivamente se emita
publicidad del acontecimiento, la base de la deduccion estara constituida por el coste
total de produccidén

En el caso de que sean contratados con terceros, la base de la deduccion estara
constituida por el coste de contratacion a terceros que se corresponda
exclusivamente con el tiempo que destina el telefonista en cada llamada a dar
publicidad del acontecimiento.

En todo caso, se ha de realizar una locucion por el servicio diciendo “..Empresa
colaboradora con el acontecimiento...” de manera perfectamente comprensible.

Displays, puntos lectores de ventas

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una
campana por la empresa colaboradora en el AEIP que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion a terceros
que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campana publicitaria es propiedad
de la empresa colaboradora en el AEIP, la base de la deduccion sera el coste incurrido
en incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el
punto 3.a) del Manual. En ambos casos:

Displays: El logotipo del acontecimiento tendra el mismo peso que la marca
anunciante, partiendo de un minimo de 40 mm.

PLV: el logotipo del acontecimiento tendra el mismo peso que la marca anunciante,
partiendo de un minimo de 40 mm.

Por peso visual se considera “la superficie”, es decir el resultado de multiplicar el
ancho por el alto.
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Web del colaborador

El logotipo del acontecimiento aparecera en el home y en lugares destacados en los
apartados de la web relacionados con el acontecimiento. El logotipo debera tener
como minimo el mismo peso visual que el de la empresa colaboradora, en todo
momento sera perfectamente visible, estara a la misma altura que el logo de la
empresa y no quedara oculto por ventanas emergentes. Tendra contenidos
especificos de difusion del acontecimiento y en cualquier caso un link que lleve a la
pagina oficial del mismo en la URL www.accioncultural.es/es/ExpoSpain2020. El

contenido especifico minimo sera de una pagina.

Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el
ancho por el alto, que ha de ser como minimo el mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificaciones que cada web o red social
establezca para las campafas en sus soportes en cuanto a disefo, colores, tamanos,
etc. En estos casos se consensuara la manera 6ptima de aparicion.

La base de la deduccion sera el coste de insercion del logotipo (simbolo+leyenda), o
el valor del espacio publicitario si éste estuviese comercializado por la empresa o por
el medio de comunicacion colaborador. En ningun caso se incluiran los costes de
mantenimiento de la pagina web.

Uniformidad y equipaciones deportivas

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una
campana por la empresa colaboradora en el AEIP que incluya el logotipo del mismo.

La base de deduccion esta constituida por el coste de adquisicion del espacio
publicitario.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campana publicitaria es propiedad
de la empresa colaboradora en el AEIP, la base de la deduccion sera el coste incurrido
en incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el
punto 3.a) del Manual. El logotipo del acontecimiento tiene que aparecer en la
uniformidad o equipacion con un “peso visual’ no inferior al de la empresa
colaboradora, salvo que una norma de obligado cumplimiento lo prohiba
expresamente.

Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el
ancho por el alto.
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Cajeros automaticos

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una
campana por la empresa colaboradora en el AEIP que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccioén estara constituida por el coste de contratacion con terceros
que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Enelcaso de que los anunciantes propietarios del cajero lo utilicen como soporte
publicitario, la base de deduccion estara constituida por el coste incurrido en
incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el
punto 3.a) delManual.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) tendra, como
minimo, el mismo peso visual que la marca anunciante, partiendo de un minimo de 40
mm.

Por “peso visual’ se considera la “superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el
ancho por el alto.

Embalajes varios

A) Sison productos que se contratan con terceros como soporte publicitario la base
de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Silos embalajes anteriormente mencionados son propiedad o producidos por el
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccion queda limitada al coste
incurrido en incorporar la publicidad al mencionado soporte en los términos
descritos en el apartado 3.A. del Manual, entendiendo por dicho coste, en el caso
concreto de los embalajes, el coste de rotulacion de los mismos.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) debera reunir los
siguientes requisitos:

Embalajes: (como packaging de producto): el logotipo del acontecimiento se
imprimira en la parte inferior de la cara donde aparezca la marca del producto,
siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 20 mm.

Cajas: el logotipo se imprimira en la parte inferior de, como minimo, una de las dos
caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo
de 25mm. Se evaluara cada pieza individualmente.

Bolsas (como packaging de producto): la marca se imprimira en la parte inferior de,
como minimo, el frontal de la bolsa, siguiendo el sentido de la lectura.
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-Bolsas pequenas (superficie menor o igual a 200 cm2): ancho minimo 20 mm.
-Bolsas grandes (superficie mayor a 200 cm2): ancho minimo 30 mm.

Material de construccion (sacos, film y otros): La insercion del logotipo del
acontecimiento en estos soportes debera tener en cuenta las siguientes indicaciones:

-Sacos: el logotipo se imprimira en cualquier area visible en, como minimo, una
de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura, con un tamano
minimo del 20% del ancho del mismo.

-Film y otros envoltorios (como packaging de producto): el logotipo se
imprimira siguiendo el sentido de la lectura, debiendo estar presente en cada
unidad de comunicacion o plancha de impresion.

En todo caso, el logotipo debera tener siempre un tamafno minimo del 30% respecto
a las dimensiones de la marca del anunciante.

Palés: la insercion del logotipo de la marca del acontecimiento en este soporte debera
tener en cuenta las siguientes indicaciones:

-El logotipo se imprimira de manera centrada como minimo en una de las tres vigas
de soporte de cada una de las cuatro caras.

-El logotipo debera tener un minimo del 50% de la seccion visible o superficie de
exposicion.

Latas, botellas y botellines

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario la base
de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campana publicitaria es propiedad
de la empresa colaboradora en el AEIP, la base de la deduccion sera el coste incurrido
en incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos descritos en el
apartado 3.a) del presente Manual, entendiendo por dicho coste, en el caso concreto
de latas, botellas y botellines:

-Si el logotipo se consigna en elementos separables del envase: coste de la etiqueta
0 banderola, siempre que el logotipo ocupe el 10% del ancho del soporte.

-Si el logotipo se consigna en el envase: el coste de serigrafia, siempre que el logotipo
ocupe el 10% del ancho del soporte.

En ambos casos, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) aparecera en el
sentido de la lectura y su ancho sera, como minimo, de 20mm.
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Envases alimentarios

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario la base
de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campana publicitaria es propiedad
de la empresa colaboradora en el AEIP, la base de la deduccion sera el coste incurrido
en incorporar la publicidad al mencionado soporte en los términos descritos en el
apartado 3.a) del Manual, entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de
envases alimentarios:

-Si el logotipo se consigna en elementos separables del envase: el coste de la etiqueta
o banderola, siempre que el logotipo ocupe el 10% de su superficie.

-Si el logotipo se consigna en el envase: el coste de serigrafia, siempre que el logotipo
ocupe el 10% de su superficie.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) debera reunir los
siguientes requisitos:

En los tetrabricks, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) aparecera en las
dos caras y en el sentido de la lectura.

En los tetrabricks grandes (capacidad mayor o igual 1 litro) el ancho del logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda) sera como minimo de 30 mm y en los pequeinos
(capacidad menor de 1litro) de 20 mm.

Bolsas contenedoras

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base
de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campana publicitaria es propiedad
de la empresa colaboradora en el AEIP, la base de la deduccion sera el coste incurrido
en incorporar la publicidad al mencionado soporte en los términos descritos en el
apartado 3.a) del Manual, entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de
bolsas contenedoras, el coste de serigrafia.

En ambos casos el ancho del logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) serd,
como minimo, de 30 mm y ocupara, como minimo, un 10% de la base de la bolsa”.
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Soportes de divulgacion corporativa (documentos corporativos,
facturas y extractos bancarios de uso externo, etc.)

La tirada minima de estos soportes, considerados individualmente, debera ser de
200.000 ejemplares anuales.

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha de tener el ancho minimo
siguiente: papel de carta (A4), 20 mm; papel de carta (A5), 16 mm; tarjeton, 20 mm;
carpeta cerrada (DIN A4), 20 mm, colocandose el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) en la parte inferior derecha de la contraportada; sobre de
mensajeria, 30 mm y el colocandose el logotipo en la parte delantera; sobre
americano, 20 mm; facturas y extractos bancarios de uso externo, 20 mm ocupando
un minimo del 10% de la base del soporte.

La base de deduccion estara constituida por el coste incurrido en incorporar la
publicidad al mencionado soporte, entendiendo por dicho coste, el de impresion.

En ningun caso se incluira el coste de distribucion.
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Beneficios fiscales aplicables

La Disposicién adicional nonagésima sexta de la Ley 6/2018, de 3 de julio, de
Presupuestos Generales del Estado para el afio 2018, otorga a la celebracion de la
“Expo Dubai 2020” la consideracion de acontecimiento de excepcional interés
publico a los efectos de lo dispuesto en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de
diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos
fiscales al mecenazgo, aplicandole los maximos beneficios fiscales establecidos en el
articulo 27.3 de dicha Ley.

- La duracion del programa de apoyo a este acontecimiento abarcara desde el 1de
octubre de 2019 hasta el 31 de octubre de 2021.

- Los beneficios fiscales aplicables a la participacion en el Pabellén de Espana en la
“Expo Dubai 2020” son:

A) Deduccion de la cuota integra del Impuesto sobre Sociedades, del
Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas que realicen actividades
economicas en régimen de estimacion directa o del Impuesto sobre la
Renta de no Residentes que operen en territorio espanol mediante
establecimiento permanente, del 15 por 100 de los gastos que, en
cumplimiento de los planes y programas de actividades establecidos por el
dorgano administrativo encargado de la ejecucion del programa de apoyo a
la celebracion del acontecimiento de excepcion interés publico “Expo
Dubai 2020” realicen en propaganda y publicidad de proyeccion plurianual
y que sirvan directamente para la promocion del acontecimiento.

El importe de esta deduccion no puede exceder del 90 por 100 de las donaciones
efectuadas a las entidades de titularidad publica o entidades a que se refiere el
articulo 2 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades
sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, en su calidad de 6rganos
encargados de la realizacion de los planes y programas de actividades relacionados
con el acontecimiento. De aplicarse esta deduccion, dichas donaciones no podran
acogerse a cualquiera de los incentivos fiscales previstos en la Ley 49/2002, entre
ellos la deduccion por donativos. Cuando el contenido del soporte publicitario se
refiera de modo esencial a la divulgacion del acontecimiento, la base de la deduccion
sera el importe total del gasto realizado. En caso contrario, la base de la deduccion
sera el 25 por 100 de dicho gasto.

La calificacion de esencial o no esencial del contenido del soporte sera competencia
del 6rgano administrativo, que debera hacer mencion de lamisma en la certificacion
expedida por dicho 6rgano a efectos de aplicar este beneficio fiscal.

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 8.1 del Real Decreto 1270/2003, de 10 de
octubre, por el que se aprueba el Reglamento para la aplicacion del réegimen fiscal de
las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, a efectos
de la aplicacion de los incentivos fiscales previstos en el apartado primero del articulo
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27.3 de la Ley 49/2002, se considerara que los gastos de propaganda y publicidad
de proyeccion plurianual cumplen los requisitos senalados en dicho apartado cuando
obtengan la certificacion acreditativa a que se refiere el articulo 10 de este
Reglamento y reunan las siguientes condiciones:

a) Que consistan en:

10, La produccion y edicion de material grafico o audiovisual de promocion o
informacion, consistente en folletos, carteles, guias, videos, soportes
audiovisuales u otros objetos, siempre que sean de distribucion gratuita y
sirvan de soporte publicitario del acontecimiento.

20, La instalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales e
internacionales, en los que se promocione turisticamente el acontecimiento.

39. La realizacion de campanas de publicidad del acontecimiento, tanto de
caracter nacional como internacional.

49, La cesion por los medios de comunicacion de espacios gratuitos para la
insercion por el consorcio o por el érgano administrativo correspondiente de
anuncios dedicados a la promocion del acontecimiento.

b) Que sirvan directamente para la promocion del acontecimiento porque su
contenido favorezca la divulgacion de su celebracion.

B) Régimen de mecenazgo prioritario.

Los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, los sujetos
pasivos del Impuesto sobre Sociedades y los contribuyentes del Impuesto sobre la
Renta de no Residentes que operen en territorio espafol mediante establecimiento
permanente tendran derecho a las deducciones previstas, respectivamente, en los
articulos 19, 20 y 21 de la Ley 49/2002, por las donaciones y aportaciones que
realicen a favor de la Sociedad Mercantil Estatal de Accion Cultural, S.A.

El régimen de mecenazgo prioritario previsto en el articulo 22 de la Ley 49/2002 sera
de aplicacion a los programas y actividades relacionados con el acontecimiento “Expo
Dubai 2020”, siempre que sean aprobados por el érgano administrativo encargado
de su ejecucion y se realicen por las entidades a que se refiere el articulo 2 de la
Ley 49/2002 o por la Sociedad Mercantil Estatal de Accion Cultural, S.A., elevandose
en cinco puntos porcentuales los porcentajes y limites de las deducciones
establecidas en los articulos 19, 20 y 21 de la Ley 49/2002.

El articulo 12 del Real decreto 1270/2003, de 10 octubre, por el que se aprueba el
Reglamento para la aplicacion del régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y
de los incentivos fiscales al mecenazgo. (B.O.E. num. 254, de 23 octubre) desarrolla
el procedimiento para su aplicacion.
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C) Bonificacion del 95 por 100 en las cuotas del Impuesto sobre
Actividades Economicas por las actividades de caracter artistico, cultural,
cientifico o deportivo realizadas durante la celebracion de la “Expo Dubai
2020”, en el marco de los planes y programas establecidos por el organo
administrativo.

D) Bonificacion del 95 por 100 en los impuestos y tasas locales que
recaigan sobre las operaciones relacionadas exclusivamente con los
objetivos de los programas citados, segun certificacion del organo
administrativo de la “Expo Dubai 2020”; no estando comprendidos el Impuesto
sobre Bienes Inmuebles ni el Impuesto sobre Vehiculos de Traccion Mecanica.

Procedimiento para la solicitud de la certificacion acreditativa
ante el organo administrativo encargado de la ejecucion del
programa de apoyo a la celebracion del acontecimiento de
excepcion interés publico “Expo Dubai 2020”

I. Solicitud

La entidad o entidades encargadas de los planes y programas de actividades
relacionados con el acontecimiento, suscribira en su caso los acuerdos o convenios,
sea cual sea su forma juridica, con las personas fisicas o juridicas interesadas en la
divulgacion del acontecimiento.

Las solicitudes relativas a la expedicion por el o6rgano administrativo de las
certificaciones previstas en la Disposicion adicional nonagésima sexta de la Ley
6/2018, de 3 de julio, de Presupuestos Generales del Estado para el afo 2018 y en la
Orden PCI/386/219, de 2 de abril, estaran dirigidas a:

Secretaria del Organo Administrativo “Expo DUBAI 2020”

Accion Cultural Espaiiola S.A.
Calle José Abascal 4, 4B 28003 - Madrid

Las solicitudes de los sujetos obligados a relacionarse a través de medios
electronicos con las Administraciones Publicas de conformidad con el art. 14.2 de la
Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Publicas, se presentaran a través de la sede electronica del
Ministerio de Cultura y Deporte en la  direccion  electronica
https://cultura.sede.gob.es/ . En el caso solicitantes que no se encuentren sometidos
a tal obligacion, podran presentarse a través de esa via o directamente en el Registro
del 6rgano, por cualquiera de los medios previstos en el articulo 16.4 de la Ley
39/2015.”
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El plazo para la presentacion de las solicitudes de expedicion de certificaciones
terminara el 15 de noviembre de 2021, conforme esta establecido en el articulo 10.1
del Real Decreto 1270/20083. Sin embargo la Orden PCI/386/2019, de 2 de abril, en
su articulo 8, establece que “El d6rgano se extinguira, en cualquier caso, con
anterioridad al 31de octubre de 2021” por lo que se recomienda extremar la prudencia
a la hora de solicitar la expedicion de certificacion y respetar el plazo de vigencia del
organo administrativo, es decir el 31 de octubre de 2021.

El modelo de solicitud figura en el Anexo | A) de este Manual junto con la
documentacion que debera adjuntarse. En cualquier caso, el érgano administrativo
podra solicitar la documentacion adicional que estime necesaria.

Il. Plazo de resolucion y efectos del silencio administrativo

De acuerdo con lo dispuesto en el apartado 3 del articulo 10 del Real Decreto
1270/20083, el 6rgano administrativo dispone de dos meses, desde la fecha en que la
solicitud haya tenido entrada en su Registro, para notificar al interesado la resolucion
emitida.

La certificacion sera emitida por el 6rgano administrativo, siendo necesario el voto
favorable del representante del Ministerio de Hacienda.

El computo de dicho plazo se suspendera cuando se requiera al interesado que
complete la documentacién presentada, por el tiempo que medie entre la notificacion
del requerimiento y la presentacion de la documentacion requerida.

Transcurrido el plazo de dos meses sin que se hubiera recibido requerimiento o
notificacion administrativa sobre la solicitud, se entendera cumplido el requisito de la
certificacion, pudiendo el interesado solicitar a la Administracion tributaria el
reconocimiento del beneficio fiscal, aportando copia sellada de la solicitud.

En este supuesto, y tratandose de gastos de publicidad y propaganda, cuando en la
solicitud presentada ante el 6rgano administrativo no se hubiera efectuado mencion
expresa de la calificacion que se solicita, se entendera que el contenido del soporte
publicitario no se refiere de modo esencial a la celebracion de la “Expo Dubai 2020”.

lll. Recursos.

De conformidad con lo recogido en el apartado 6 del articulo 6 de la Orden
PCI/386/2019, de 2 de abril, la certificacion, o la resolucion que la deniegue, sera
emitida por el 6rgano colegiado, agotara la via administrativa, y contra la misma
podra interponerse recurso contencioso-administrativo, sin perjuicio del recurso
potestativo de reposicion, de acuerdo con lo dispuesto en los articulos 123 y 124 de
la Ley 39/2015, de 1 de octubre.
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Remision normativa.

Sin perijuicio de lo establecido en los apartados anteriores del presente Manual y en
sus anexos, hay que recordar que en todo caso prevalecera sobre este manual la
regulacion contenida en la Resolucion de 25 de enero de 2018, de la Direccion
General de Tributos, por la que se aprueba el Manual de aplicacion de los
beneficios fiscales (BOE de 02/02/2018). Dicha Resolucion vinculara al érgano
administrativo asi como a los representantes del Ministerio de Hacienda, a los que
se refiere el articulo 27.2.b) de la Ley 49/2002, en la consideracion que los mismos
tienen de organos de la Administracion tributaria encargados de la aplicacion de
los tributos en el ejercicio de las funciones de certificacion.
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ANEXOI. A

MODELO DE SOLICITUD ANTE EL ORGANO ADMINISTRATIVO DEL ACONTECIMIENTO DE
ESPECIAL INTERES PUBLICO “EXPO DUBAI 2020” DE CERTIFICACION ACREDITATIVA DE LA
ADECUACION DE LOS GASTOS REALIZADOS A LOS PLANES Y PROGRAMAS DICHO
ACONTECIMIENTO

(D412 - TSR UR RO , con
D]\ ] IO , en calidad de e , en representacion de la
LY ) 4 Le F=Tc IR , con NIF ... , con domicilio fiscal
...................................................................... domicilio a efectos de notificaciones
............................................. , direccion de correo electrénico.......... y teléfono (fijo y movil) ........y

...... en la actualidad desarrollando o habiendo desarrollado las actividades que se determinan en
el cuadro adjunto,

SOLICITO

Al drgano administrativo encargado de la ejecucién del programa de apoyo a la
celebracidn del acontecimiento de excepcional interés publico «Expo Dubai 2020» la expedicién
de certificacion, en la que conste que la actividad llevada a cabo, consistente en gastos de
publicidad esencial por importe de ..................... euros y publicidad no esencial por importe de
....................... euros, se ha realizado en cumplimiento de los planes y programas aprobados por el
6rgano administrativo, de tal manera que le puedan ser de aplicacion los beneficios fiscales
previstos en previstos en la disposicion adicional nonagésima sexta de la Ley 6/2018, de 3 de
julio, de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2018, sobre beneficios fiscales aplicables
al acontecimiento de excepcional interés publico “Expo Dubai 2020” y en la Ley 49/2002, de 23
de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo.

Declaro que el ejercicio econdmico de la entidad coincide con el afio natural (en caso
contrario, indicar otro).

Declaro que la prorrata de IVA aplicable a la entidad en el afio 20... ha sido del ...por ciento,
lo que significa que el IVA no deducible y que ha supuesto un mayor coste para la entidad ha sido
del ...por ciento. (Eliminar este parrafo en caso de que no sea de aplicacion).

Y para que conste a los efectos oportunos, firmo en (lugar y fecha).

[Firma del solicitante o acreditacion de la autenticidad de su voluntad expresada por cualquier medio
valido en Derecho]

Dirigido a la Secretaria del Organo administrativo “Expo Dubai 2020”, Accién Cultural Espafiola,
Calle José Abascal 4, 4B - 28003 Madrid

Esta solicitud podrd presentarse en los lugares previstos en los articulos 16 y 66 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del
Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones Publicas, y se dirigird a la Secretaria del érgano colegiado, calle
José Abascal, 4 (28003 Madrid). No obstante, los sujetos a que se refiere el articulo 14.2 de dicha Ley deberdn relacionarse y
presentar su solicitud por medios electrénicos

ACTIVIDADES CONSISTENTES EN GASTOS DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD

46



Esta solicitud se refiere al siguiente tributo (elegir uno):

Impuesto sobre Sociedades

Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas (aplicable cuando los sujetos pasivos

realicen actividades econdmicas en régimen de estimacion directa)

Impuesto sobre la Renta de no Residentes

Requisitos a cumplimentar:

Las actividades a las que se refiere la solicitud se realizaron o se realizan en cumplimiento
de los planes y programas de actividades aprobados por el Organo administrativo

encargado de la ejecucidn del acontecimiento “Expo Dubai 2020”.

Los gastos de propaganda y publicidad de proyeccién plurianual consisten en:

19 La produccién y edicion de material grafico o audiovisual de promocién o informacion,
consistente en folletos, carteles, guias, videos, soportes audiovisuales u otros objetos,
siempre que sean de distribucidn gratuita y sirvan de soporte publicitario del

acontecimiento.

22 La instalacién o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales e

internacionales, en los que se promocione turisticamente el acontecimiento.

32 La realizacidn de campaiias de publicidad del acontecimiento, tanto de caracter
nacional

como internacional.
42 La cesidn por los medios de comunicacion de espacios gratuitos para la insercion por el

consorcio o por el érgano administrativo correspondiente de anuncios dedicados a la

promocién del acontecimiento.

Y sirven directamente para la promocion del acontecimiento porque su contenido

favorezca la divulgacién de su celebracién.

Documentacidn que se aporta a esta solicitud (marcar los que correspondan):




Fotocopia compulsada del DNI o del Numero de Identificacién Fiscal si se trata de
personas fisicas, o autorizacidn a la Comisiéon Nacional del Acontecimiento de Excepcional
Interés Publico “Expo Dubai 2020” para que realice la comprobacién de los Datos de
Identificacion Personal que figuran en el DNI mediante el

Sistema de Verificacion de Datos.

Las sociedades mercantiles deberdn presentar original o fotocopia compulsada de los
siguientes documentos: escritura de constitucion, estatutos, inscripcidén en el Registro

Mercantil y cddigo de identificacion fiscal.

En el caso de asociaciones o fundaciones, original o fotocopia compulsada de sus
estatutos,

cadigo de identificacion fiscal y certificado de inscripcidn en el registro correspondiente.

Declaracién del domicilio fiscal realizada por el firmante de la solicitud.

Copia compulsada del poder del solicitante con acreditacion de su inscripcion en el
Registro Mercantil. Se aconseja que los sucesivos tramites sean suscritos por el mismo
representante, salvo que si firma otro representante acredite la correspondiente
representacion.

En el supuesto de que el solicitante actie por medio de representante debera acreditarse
dicha representacidon por cualquier medio suficiente en Derecho, de acuerdo con lo
dispuesto en el articulo 5 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento

Administrativo Comun de las Administraciones Publicas.

Modelo de declaracién responsable: Memoria descriptiva de las caracteristicas y finalidad
del gasto realizado y su relacidn directa con la celebracion del Acontecimiento de
Excepcional Interés Publico “Expo Dubdi 2020” expresando en qué supuesto, de entre los

contemplados en los objetos y planes del programa establecido por la

Comision Nacional del Acontecimiento de Excepcional Interés Publico se enmarca.

Modelos de relacién de facturas: Acreditacion del gasto en publicidad realizado, mediante
relacidn de facturas satisfechas. Se incluira en dichos modelos el coste exacto que
corresponda a cada soporte y si el nimero de facturas es superior a 20 se incorporara en
un archivo formato Excel que se incluird en el pen drive mencionado a continuacién. No se
deben enviar facturas originales ni fotocopias de las mismas. (Utilizar Modelos de relacién

de facturas de este Manual en funcién del tipo de publicidad: esencial o no esencial)
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Soporte informatico (pen drive) en el que se pueda visualizar la totalidad de las campanias
publicitarias para las que se solicita certificacidn, desglosadas por tipo de publicidad y con
una denominacién de los archivos informaticos suficientemente clara para poder
identificarlos y cruzarlos con el resto de la documentacion.

Hay que incluir un anuncio por cada campafia y por tipo de publicidad (TV, radio, prensa,

etc.)

Acreditacion del caracter esencial de los gastos de publicidad mediante la indicacion del

tamafio y duracidon del logotipo insertado en los diferentes soportes publicitarios.

Acreditacidn, en su caso, del coste de produccién de las etiquetas en el supuesto de
insercién del logotipo en elementos separables del envase o, del coste de los trabajos de

serigrafia si el logotipo se inserta en el propio envase.

Acreditacidn, en su caso, del coste de edicidn, produccion y distribucién de folletos y

catdlogos.

Acreditacidn de la aportacidn para la promocion, divulgacidn, apoyo y mecenazgo a la
celebracidn del Acontecimiento de Excepcional Interés Publico “Expo Dubai 2020”7, de

acuerdo con el contrato firmado entre las partes de fecha, ...de ...de dos mil

................... considerando que las cantidades percibidas lo son en concepto

d e donaciones irrevocables, puras y simples

Cualquier otra documentacion que se considere necesaria para la justificacién del
beneficio fiscal aplicable.
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ANEXO II.B

MODELO DE DECLARACION RESPONSABLE

Nota: Si la empresa no ha utilizado algun soporte de los citados en este modelo de declaracion
responsable, tiene que eliminar ese apartado del documento y cambiar la numeracion,
siguiendo el mismo orden. El documento resultante debe firmarse en todas sus hojas

D4 T - ,CONDNI ceveviiieeeeeeeee, , en calidad
o LT , actuando en representacidn de la empresa
................................. ,conCIFn?................... y domicilio a efectos de notificaciones en

.................................................................................. formula la siguiente

DECLARACION RESPONSABLE

UNO. - Que el desglose de los gastos de publicidad y propaganda realizados en el ejercicio 20____
es el siguiente (indicar solamente los soportes utilizados):

Ejercicio 20....
(incluye IVA soportado no deducible)

Soportes Publicidad esencial Publicidad no esencial
Television y cine

Prensay revistas
Radio
Folletos

Catalogos

Encartes, mailings y
e-mailings

Vallas, mupis/opis,
marquesinas y video
pantallas

Etc...

TOTAL, importe

En todas las campafias que se indican a continuacidn se utilizé el logotipo del acontecimiento de
excepcional interés publico “Expo Dubai 2020” en los anuncios de la empresa durante el periodo
comprendido entre el ... de ................ de20vyel...de.cceuunnnnen.. de 20..

Los gastos realizados se enmarcan dentro de los siguientes objetos y planes del programa
establecido por el consorcio del acontecimiento de excepcional interés publico «Expo Dubai
2020»:
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DOS. - Las campafias de TELEVISION o CINE (no incluir en este apartado datos por cesién por los
medios de comunicacidn de “espacios gratuitos para la insercién por parte de la entidad
receptora de las aportaciones de anuncios dedicados a la promocién del

acontecimiento” incluidos en el apartado treinta) se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial

- En los anuncios se ha aplicado una “mosca” de pantalla con reserva en positivo o en negativo,
dependiendo de la luminosidad del spot, ocupando un minimo del 10% de la base de la pantalla.

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha figurado en pantalla por un espacio de
tiempo minimo equivalente al 50% de la duracion del anuncio y en ningln caso los logotipos de
las cadenas de TV o cine (ni ningun otro logotipo) se han superpuesto al logotipo del
acontecimiento.

-Campanas en las que se emitieron los spots:

CAMPANAS

- Las cadenas de TV en las que se emitieron los anteriores spots son:

NACIONALES AUTONOMICAS TEMATICAS

- Loscines enlos que se emitieron los anteriores spots son:

CINES

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende @....ccveveveeiieiivneninnninennns
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B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

-Campanfas en las gue se emitieron los spots:

CAMPANAS

-Las cadenas de TVen las que se emitieron los anteriores spots son:

NACIONALES AUTONOMICAS TEMATICAS

- Los cines en los que se emitieron los anteriores spots son:

CINES

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @.....c.ceevueuvneienennnens

TRES. - Las campafias de PRENSA y REVISTAS (no incluir en este apartado datos por cesion por
los medios de comunicacion de “espacios gratuitos para la insercidn por parte de la entidad
receptora de las aportaciones de anuncios dedicados a la promocién del acontecimiento Expo
Dubai 2020” incluidos en el apartado treinta) se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) tuvo un ancho minimo de 35 mm en los
anuncios de una pagina, 30 mm minimo en los de media pdagina, 25 mm minimo en los robapaginas
y 20 mm minimo en los faldones, ocupando en todos los casos como minimo un 10% de la base
del anuncio.

Tanto en paginas completas y medias paginas como en robapaginas y faldones, ha figurado el
logotipo del acontecimiento.
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- Soportes:

SOPORTE/FORMATO
(pagina completa, media pagina, roba
paginas o faldon)

MEDIO DE COMUNICACION

-Campanias:

CAMPANAS

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.ceivieiiieieinieiiiieiieieeennen

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Soportes:

SOPORTE/FORMATO
(pagina completa, media pagina, roba
paginas o faldon)

MEDIO DE COMUNICACION

- Campahas:

CAMPANAS

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.....c.cceeeuverenennnen.
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CUATRO. - Las campafias de RADIO (no incluir en este apartado datos por cesion por los medios
de comunicacidn de “espacios gratuitos para la insercion por parte de la entidad receptora de
las aportaciones de anuncios dedicados a la promocién del

acontecimiento” incluidos en el apartado treinta) se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

La empresa utilizé la locucién “... Empresa colaboradora con la “Expo Dubai 2020” al final de sus

cufias publicitarias en radio, en el mismo idioma que el de la propia cuia y de manera
perfectamente comprensible.

- Las cadenas de radio en las que se emitieron las cufias publicitarias son:

MEDIO DE COMUNICACION

- Campahas:

CAMPANAS

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.ceviveiiiiieiniiiiiiiecieeeeeennen

CINCO. - Las campafias de FOLLETOS Y CATALOGOS se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- La tirada minima de folletos ha sido de 200.000 ejemplares anuales para
folletos

200.000 ejemplares anuales para catalogos.

En los folletos plegados el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda), aparece en el angulo
inferior derecho de la portada y de la contraportada, con un ancho minimo de 22 mm, ocupando
un minimo del 10% de la base delfolleto.

- En los folletos no plegados, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha
aparecido como minimo en una de las caras, con un ancho minimo de 22 mm, ocupando un

minimo del 10% de la base del folleto.

- En los catalogos, la tirada minima ha sido de 200.000 ejemplares anuales y el logotipo
del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha ocupado al menos el 10% de la base del catdlogo.
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-Campanias:

CAMPANA TIRADA ANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.ceviveiiiiieiniiiiiieciieeeenennen

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campahas:

CAMPANA TIRADA ANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.....c.ccceeenvieiennnnnen.

SEIS. - Las campafas de ENCARTES, MAILINGS y E-MAILINGS, se realizaron con el siguiente
detalle:
A) Publicidad esencial:

- La tirada minima de estos soportes publicitarios, considerados individualmente, ha
sido de 200.000 ejemplares anuales para mailings y encartes, o destinatarios anuales en el caso
de e-mailings.

- En el caso de encartes y mailings, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)
tuvo como minimo el mismo peso visual que la marca de la empresa colaboradora, partiendo de
un ancho minimo de 20 mm, ocupando un minimo del 10% de la base del anuncio.

- En los mailings, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) se ha insertado en
todos los elementos: sobre exterior, carta explicativa, folleto o revista (y en caso de revista se ha

incluido contenidos del acontecimiento).

- Para e-mailings, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido el mismo
peso visual que la marca del colaborador.
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IH

- Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el

ancho por el alto.

-Campanas:

TIPO DE SOPORTE

CAMPANA TIRADA ANUAL - -
(Encarte, mailing o e-mailing)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.cevvieiiieieinieiiieeiieieeennsn

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campaias:

TIPO DE SOPORTE

CAMPANA TIRADA ANUAL . -
(Encarte, mailing o e-mailing)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @.....c.ceevuvnvneiennnnnens

SIETE. - Las campaiias en VALLAS, MUPIS, OPIS, MARQUESINAS, CABINAS Y VIDEO PANTALLAS

Se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- En las vallas el ancho minimo del logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) es de
un 10% del ancho de la misma.

- En los mupis, opis, marquesinas y cabinas el ancho minimo es de 140 mm. En todos los
casos el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha ocupado un minimo del 10% de la base
del anuncio.

- En las video pantallas, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha aparecido
segln las condiciones establecidas para los spots detelevision.
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-Campanias:

TIPO DE SOPORTE
CAMPANA (Valla, mupi, opi, marquesina, cabina, video
pantalla)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.....c.cceeuenveiennnnnens

OCHO. - Las campafias en BANDEROLAS, CARTELERIA, ESCAPARATES Y LONAS se realizaron con
el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) debera situarse en el margen
inferior del anuncio, preferentemente en el dngulo inferior derecho.

- En todos los caos el ancho del logotipo serd como minimo, el 10% de la base del
soporte.

- En las banderolas dobles, si tnicamente se colocara en una de las caras de la
banderola, el ancho del logotipo sera como minimo, el 20% de la base del soporte.

-Campanias:

TIPO DE SOPORTE

AMPANA
< (Banderola, cartel, lona)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende @....ccveveeeeeiiieeieiiniieieienns
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B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campahas:

TIPO DE SOPORTE

AMPANA
< (Banderola, cartel, lona)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @.....c.ceeueuvnvienennnen.

NUEVE. - Las campaiias en STANDS EN FERIAS Y EN EVENTOS DEPORTIVOS, se realizaron con el
siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- La presencia del logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) en el stand ha sido
igual o superior al 10% de la totalidad de la extensiéon del mismo.

- Se entiende por extension del stand, la suma de las distintas superficies del mismo. En
el caso de que el stand sélo sea de suelo (ej... exposicién de coches), el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda) debera quedar siempre perfectamente visible, ya sea en el
suelo o en roll ups, porejemplo.

-Campanas:

CAMPANA FERIA O EVENTO DEPORTIVO
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B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campaias:

CAMPANA FERIA O EVENTO DEPORTIVO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @.....c.ceevuenvneiennnnnens

DIEZ. - Las campafias en PUNTOS DE INFORMACION se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- La presencia de la marca de la empresa colaboradora ha aparecido a modo de
complemento de la informacidn de las actividades que forman parte del acontecimiento.

- En los postes de informacidn, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha
aparecido centrado y con un ancho minimo del 50% del ancho de labase.

- En las casetas de informacién o mostradores, el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) se ha situado en la parte frontal de las mismas, con un minimo del 12
% del ancho de la base.

- Campanfas:
SOPORTE
CAMPANA (Poste de informacidon, caseta de

informacion)
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B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campahas:
SOPORTE
CAMPANA (Poste de informaciéon, caseta de

informacion)

ONCE. - Las campafias en MERCHANDISING se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) es visible en todo momento por el
publico, siguiendo el sentido de lalectura.

- Partiendo de un ancho minimo de 30 mm, el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido como minimo el mismo peso visual que el logotipo
de la empresa colaboradora. Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado
de multiplicar el ancho por el alto.

- Para maletas, mochilas y bolsas de viaje: el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) ha ido ubicado en una parte en la que puede verse bien y en el caso de bolsas
de viaje, ha aparecido en ambas caras.

- Campahas:
SOPORTE
CAMPANA (Gorras, camisetas, llaveros, etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.ceivveiiieieinieiiiieiieieennnsn
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B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campahas:
SOPORTE
CAMPANA (Gorras, camisetas, llaveros, etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @.....c.ceeeenvneienennnens

DOCE. - Las campafias en MARKETING DIRECTO se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- La tirada minima del soporte fue de 150.000 ejemplares anuales. El logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido como minimo el mismo peso visual que el logotipo
de la empresa anunciante, partiendo de un minimo de 30 mm y ha sido visible siguiendo el sentido
de la lectura.

|”

- Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el

ancho por elalto.

- Todas las piezas que componen el envio de marketing directo llevan el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda).

- Campahas:

CAMPANA TIRADA ANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende a......ccoeuvevievennnnnens
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A) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campaiias:

CAMPANA TIRADA ANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.....c.ccceevvveiiininnnnns

TRECE. - En las campafas utilizando PRODUCTOS PROMOCIONALES FABRICADOS
EXCLUSIVAMENTE PARA LA DIFUSION DEL ACONTECIMIENTO, los articulos han sido
confeccionados especificamente para el acontecimiento, de forma que se asocian
inequivocamente a la imagen del mismo.

- Campaiias:

CAMPANA TIPO DE PRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende @......cceeeveuinvnvnennnns.

CATORCE. - Las campafias en PRODUCTOS PROMOCIONALES DE DISTRIBUCION
EMPRESARIAL, se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha sido visible en todo momento
por el publico y ha compartido el mismo espacio que el de laempresa.

- Ambos logos han tenido el mismo tamanio.
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- Campahas:

CAMPANA TIPO DE PRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende a......ccoeuevvveiennnnnnns

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campahas:

CAMPANA TIPO DE PRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.....c.cceeueuveienennnen.

QUINCE. - Las campafias en SOPORTES PUBLICITARIOS DIGITALES, PAGINAS WEB,
DISPOSITIVOS MOVILES, APLICACIONESPARAMOVILES YTABLETAS (APPS), REDES SOCIALES se
realizaron con el siguiente detalle:

A.1) Publicidad esencial (CONTRATANDO ATERCEROS):

-En el caso de utilizar banners, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) y el de la
empresa anunciante han sido como minimo del mismo tamafio (mismo peso visual) y se
mantuvieron en pantalla el mismo tiempo.

-Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto.

-En todo momento el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha sido perfectamente
visible, a la misma altura que el logo de la empresa y no ha quedado oculto por ventanas
emergentes.

-En el caso de utilizacién de video banners, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha
aparecido segun las condiciones establecidas para los spots de televisidn.
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- Campaiias:

FORMATO SOPORTE
CAMPANA (Banner, video banner, |(Pagina web, dispositivo
pop-up, etc.) movil, red social, etc.)

A.2) Publicidad no esencial (CONTRATANDO A TERCEROS):

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campafias:
FORMATO SOPORTE
CAMPANA (Banner, video banner, |(Pagina web, dispositivo
pop-up, etc.) movil, red social, etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @.....c.ceeuenvneiennnnnens

B.1) Publicidad esencial (CON MEDIOS DE LA EMPRESA):

-La web ha tenido contenidos especificos (minimo una pagina) de difusién del acontecimiento y
se ha introducido un link que lleva a la pagina oficial del mismo

www.accioncultural.es/es/ExpoSpain2020.

-En el caso de web creada para la difusion del acontecimiento y microsite, el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda) ha aparecido en los mismos espacios y como minimo con el
mismo peso visual que el de la empresa colaboradora. En todo momento ha sido perfectamente
visible, a la misma altura que el logo de la empresa y no ha quedado oculto por ventanas
emergentes.

-Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto.
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- Campahas:

FORMATO SOPORTE
CAMPANA (Banner, video banner, |(Pagina web, dispositivo
pop-up, etc.) movil, red social, etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.....c.cceeueuveienennnens

B.2) Publicidad no esencial (CON MEDIOS DE LA EMPRESA):

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campaias:
FORMATO SOPORTE
CAMPANA (Banner, video banner, |(Pagina web, dispositivo
pop-up, etc.) movil, red social, etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.....c.cceeuenvieienennnen.
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DIECISEIS. - Las campafias en FURGONETAS, TURISMOS, AUTOBUSES, CAMIONES GRUAS,
VEHICULOS ARTICULADOS Y OTROS VEHICULOS DE CARGAYTRANSPORTE, se realizaron con

el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha ocupado un minimo del 10% de la base del

espacio publicitario

- Campahas:
IMPORTE GASTOS DE|{IMPORTE GASTOS DE
CAMPANA PUBLICIDAD SI EL VEHICULO SE HAIPUBLICIDAD SI EL VEHICULO ES|

CONTRATADO CON|PROPIEDAD DE LA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende @....c.ceveiiiiiiieiiiieiiiieieeeenen

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las

siguientes:
- Campahas:
IMPORTE GASTOS DE|IMPORTE GASTOS DE
CAMPANA PUBLICIDAD SI EL VEHICULO SE HAPUBLICIDAD SI EL VEHICULO ES

CONTRATADO CON|PROPIEDAD DE LA
[TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @.....cccevveieiniiiniiiiiieieieininenennns
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DIECISIETE. - Las campafias en GRUAS DE CONSTRUCCION, se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

-El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha sido visible en todo momento por el
publico y se ha colocado a la altura adecuada para que asi sea.

-El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha ocupado el 100% de la base de la lona

manteniendo su proporcion.

-El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha estado presente, como minimo, en una
lona colgante ubicada en una de las caras de la columna que sustenta la grua.

- Campahas:
IMPORTE GASTOS DE IMPORTE GASTOS DE
CAMPANA PUBLICIDAD SI LA GRUA SE HA PUBLICIDAD SI LA GRUA ES

CONTRATADO CON TERCEROS PROPIEDAD DE LA EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.ceviveiiiiieiniiiiiecieeeeeeneen

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las

siguientes:
- Campaias:
IMPORTE GASTOS DEIMPORTE GASTOS DE
CAMPANA PUBLICIDAD SI LA GRUA SE HAPUBLICIDAD SI LA GRUA ES

CONTRATADO CON TERCEROS PROPIEDAD DE LA EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asCiende @.....ccceeveineniiiniiiiineieeeenrnenenns
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DIECIOCHO. - Las campafias en GLOBOS AEROSTATICOS Y OTROS SOPORTES SIMILARES,
se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido un tamafio minimo del 30% del
didmetro (o base) manteniendo las proporciones y se ha ubicado de manera centrada.

- Campahas:
IMPORTE GASTOS DE|[IMPORTE GASTOS DE
CAMPARNA PUBLICIDAD SI EL SOPORTE SE HAIPUBLICIDAD SI EL SOPORTE ES

CONTRATADO CON |PROPIEDAD DE LA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.cevvveiiiiieiniiiiiiecieeeeeennen

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campaias:
IMPORTE GASTOS DEIMPORTE GASTOS DE|
CAMPANA PUBLICIDAD SI EL SOPORTE SE HAIPUBLICIDAD SI EL SOPORTE ES

CONTRATADO CON |PROPIEDAD DE LA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.cevvieiiiiieieieiiinieiieieennns,
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DIECINUEVE. - Las campafias en MAQUINAS EXPENDEDORAS, BOTELLEROS, VITRINAS,
NEVERAS Y REFRIGERADORAS se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido un tamafio minimo de 150 mm de
ancho en la parte frontal, ocupando como minimo el 10% de la base de la maquina

- Campahas:
IMPORTE GASTOS DEIMPORTE GASTOS DE|
CAMPARNA PUBLICIDAD SI EL SOPORTE SE HAIPUBLICIDAD SI EL SOPORTE ES

CONTRATADO CON |PROPIEDAD DE LA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.cevvieiiieieinieiiiieiieeeennsn

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campaias:
IMPORTE GASTOS DE|[IMPORTE GASTOS DE
CAMPANA PUBLICIDAD S| EL SOPORTE SE HAIPUBLICIDAD S| EL SOPORTE ES|

CONTRATADO CON|PROPIEDAD DE LA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.......ccceevvnnnenen..
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VEINTE. - Las campanfas en CALL CENTER, se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

Se realizd una locucién por el servicio diciendo “... Empresa colaboradora con el “Expo Dubai
2020” de manera perfectamente comprensible.

-Campanas:
IMPORTE GASTOS DE[IMPORTE GASTOS DE
CAMPANA PUBLICIDAD SI EL SOPORTE SE HAIPUBLICIDAD SI EL SOPORTE ES;

CONTRATADO CON |PROPIEDAD DE LA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende @....ccceviveiiiiieiniiiiieecieeeenennen

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campaiias:
IMPORTE GASTOS DE|[IMPORTE GASTOS DE
CAMPANA PUBLICIDAD S| EL SOPORTE SE HAIPUBLICIDAD S| EL SOPORTE ES|

CONTRATADO CON|PROPIEDAD DE LA
TERCEROS EMPRESA
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VEINTIUNO. - Las campafiias en DISPLAYS Y PUNTOS LECTORES DE VENTA, se realizaron con el
siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido como minimo el mismo
peso visual que la marca de la empresa, partiendo de un ancho minimo de 40mm.

- Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el
ancho por elalto.

- Campahas
IMPORTE GASTOS DE|[IMPORTE GASTOS DE
CAMPARNA PUBLICIDAD SI EL SOPORTE SE HAIPUBLICIDAD SI EL SOPORTE ES

CONTRATADO CON |PROPIEDAD DE LA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende @....ccceveeeeeiiiiiieiiiiieeienns

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campahfas:

IMPORTE GASTOS DE|IMPORTE GASTOS DE|

PUBLICIDAD S| EL SOPORTE SE HAPUBLICIDAD SI EL SOPORTE ES|
CONTRATADO CON |PROPIEDAD DE LA

TERCEROS EMPRESA

CAMPANA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @ ....cccoeuviiiiieiiiieinininenns
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VEINTIDOS. - las campafias en WEB DEL COLABORADOR se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- En el caso de web del colaborador, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha
aparecido en el home y en lugares destacados en los apartados de la web relacionados con el
acontecimiento y el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido como minimo el
mismo peso visual que el logotipo de la empresa. En todo momento ha sido perfectamente
visible, a la misma altura que el logo de la empresa y no ha quedado oculto por ventanas
emergentes.

- Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
elalto.

-Campanas:

CAMPANA ceSE

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campahas:

CAMPANA e
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VENTITRES. - Las campafias en UNIFORMES Y EQUIPACIONES DEPORTIVAS, se
realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido una presencia en la
uniformidad o equipacién con un peso visual no inferior al de la empresa colaboradora, salvo
gue una norma de obligado cumplimiento lo prohiba expresamente.

III

- Por “peso visual” se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el

ancho por elalto.

- Campanias:
IMPORTE GASTOS DE(IMPORTE GASTOS DE
CAMPARA PUBLICIDAD SI LA EQUIPACION OPUBLICIDAD SI LA EQUIPACION O
UNIFORMIDAD SE HAIUNIFORMIDAD ES PROPIEDAD DE|

CONTRATADO CON TERCEROS LA EMPRESA

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciend@ @ .....ccceueiveiniiiiiiiiiiiiieieeens

B) Publicidad no  esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

- Campaias:
IMPORTE GASTOS DE|IMPORTE GASTOS DE
CAMPARA PUBLICIDAD SI LA EQUIPACION OPUBLICIDAD SI LA EQUIPACION O
UNIFORMIDAD SE HAUNIFORMIDAD ES PROPIEDAD DE

CONTRATADO CON TERCEROS LA EMPRESA
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El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,

considerados como ESENCIALES, asciende a

VEINTICUATRO. - Las campafias en CAJEROS AUTOMATICOS, se realizaron con el siguiente
detalle:

A)

Publicidad esencial:

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido un peso visual no
inferior al de la marca de la empresa, partiendo de un minimo de 40 mm.

Por “peso visua

ancho por elalto.

- Campanias:
IMPORTE GASTOS DE
IMPORTE GASTOS DE
PUBLICIDAD SI EL CAJERO
-~ PUBLICIDAD SI EL CAJERO a
CAMPANA , AUTOMATICO ES
AUTOMATICO SE HA
PROPIEDAD DE LA
CONTRATADO CON TERCEROS
EMPRESA
El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asciende @....c.ceviveiiiiieiniiiiiieiieeeeeennen
B) Publicidad no esencial:
Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:
- Campafias:
IMPORTE GASTOS DE IMPORTE GASTOS DE
. PUBLICIDAD SI EL CAJEROPUBLICIDAD SI EL CAJERO
CAMPANA a .
AUTOMATICO SE HAJAUTOMATICO ES

|H

se considera "la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el

CONTRATADO CON TERCEROS

PROPIEDAD DE LA EMPRESA
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El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.cevvveiiieieinieiiiieiieienenne,

VEINTICINCO. - Las campafias en EMBALAJES VARIOS, se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial (indicar a continuacién solo el/los soporte/s afectado/s):

- Embalajes (como packaging de producto): el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) se ha imprimido en la parte inferior de la cara donde aparece la marca del
producto, siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 20 mm.

- Cajas: el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) de se ha imprimido en cada
pieza individualmente en la parte inferior de, como minimo, una de las dos caras frontales,
siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 25 mm.

- Bolsas (como packaging de producto): el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) se ha imprimido en la parte inferior de, como minimo, el frontal de la bolsa,
siguiendo el sentido de la lectura. En las bolsas pequeias el ancho minimo del logotipo ha sido de
20 mmy en las grandes de 30 mm.

- Materiales d e construccidn (sacos, film y otros)

. En los sacos el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) se ha imprimido en
area visible en, como minimo, una de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura,
con un tamano minimo del 20% del ancho del mismo.

. En film y otros envoltorios (como packaging de producto) el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda) se ha imprimido siguiendo el sentido de la lectura y ha estado
presente en cada unidad de comunicacién o plancha de impresidn.

. En todo caso, el logotipo ha tenido siempre un tamano minimo del respecto a las
dimensiones de la marca de la empresa.

- Palés: Ellogotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) se ha imprimido de manera centrada
como minimo en una de las tres vigas de soporte de cada una de las cuatro caras y ha tenido un
minimo del 50% de la seccidn visible o superficie de exposicion.
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- Campaiias:

CAMPANA TIPO DE EMBALAIJE Importe gastos  de[lmporte gastos de
publicidad si ellpublicidad si el embalaje
embalaje se hales propiedad de |Ia
contratado con terceros |empresa

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto,
excluido el IVA, consideradoscomo  ESENCIALES, asciende a
B) Publicidad no esencial (indicar a continuacién solo el/los soporte/s afectado/s):

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las

siguientes:
- Campaiias:

CAMPANA TIPO DE EMBALAIJE Importe gastos  de[lmporte gastos de
publicidad si eljpublicidad si el embalaje
embalaje se hales propiedad de Ia
contratado con terceros |empresa

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto,
excluido el IVA, consideradoscomo  ESENCIALES, asciende a
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VEINTISEIS. - Las campanfas en LATAS, BOTELLAS, BOTELLINES, se realizaron con el siguiente
detalle:

A) Publicidad esencial (indicar a continuacién solo el/los soporte/safectado/s):

- Latas, botellas y botellines, Si el logotipo se consigna en elementos separables del
envase: coste de la etiqueta o banderola, siempre que el logotipo ocupe como minimo el 10% del
ancho del soporte. Si el logotipo se consigna en el envase: el coste de serigrafia, siempre que el
logotipo ocupe como minimo el 10% del ancho del soporte. En ambos casos, el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda) aparecerd en el sentido de la lectura y su ancho serd, como
minimo, de 20mm.

- Campahas:

CAMPANA TIPO DE ENVASE Importe gastos dellmporte gastos de
publicidad si el envase selpublicidad si el envase es
ha contratado con tercerosjpropiedad de la empresa

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto,
excluido el IVA, consideradoscomo  ESENCIALES, asciende a
B) Publicidad no esencial (indicar a continuacién solo el/los soporte/s afectado/s):

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:
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-Campanias:

CAMPANA

TIPO
ENVASE

DE

Importe gastos de
publicidad si el envase se
ha contratado con terceros

Importe gastos de
publicidad si el envase es
propiedad de la empresa

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,

considerados como NO ESENCIALES, asciende a

VEINTISIETE. - Las campafias en ENVASES

detalle:

A) Publicidad esencial

- Envases alimentarios y tetrabriks, el ancho del logotipo de
(simbolo+leyenda) ha ocupado como minimo un 10% del tamafio y ha aparecido en las dos caras
y en el sentido de la lectura. En los tetrabriks grandes (mayor o igual a 1 litro) el ancho del logotipo
del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha sido como minimo de 30 mm y en los pequefios (menor

de 1 litro) de 20 mm.

ALIMENTARIOQS, se realizaron con elsiguiente

| acontecimiento

-Campanas:
CAMPANA TIPO DE [Importe gastos dellmporte gastos de
ENVASE publicidad si el envase sejpublicidad si el envase es|

ha contratado con terceros

propiedad de la empresa
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B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las

siguientes campanfas:

acontecimiento

CAMPANA

TIPO
ENVASE

DE

Importe gastos dellmporte gastos de
publicidad si el envase sejpublicidad si el envase es|
ha contratado con tercerosjpropiedad de la empresa

VENTIOCHO. - Las campafias en BOLSAS CONTENEDORAS, se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial

- Bolsas contenedoras el ancho del logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha sido como

minimo de 30 mm. y ha ocupado como minimo un ancho del 10% de la base de la bolsa.

CAMPANA

TIPO DE ENVASE

Importe gastos de

ha contratado con

publicidad si el envase selpublicidad si el envase es|

terceros empresa

Importe gastos de

propiedad de la
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VEINTINUEVE. - Las campafias en SOPORTES DE DIVULGACION CORPORATIVA (PAPEL CARTA,
FACTURAS Y EXTRACTOS BANCARIOS DE USO EXTERNO, ETC.), se realizaron
con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

- La tirada minima de estos soportes, considerados individualmente, fue de 200.000
ejemplares anuales.

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido el ancho minimo
siguiente: papel de carta (A4), 20 mm; papel de carta (A5), 16 mm; tarjetdon, 20 mm; carpeta
cerrada (DIN A4), 20 mm y se ha colocado el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) en la
parte inferior derecha de la contraportada; sobre de mensajeria,

30 mm y el logotipo se ha colocado en la parte delantera; sobre americano, 20 mm; facturas y
extractos bancarios de uso externo, 20 mm ocupando un minimo del 10% de la base del soporte.

- Campanas

TIPO DE SOPORTE

(papel de carta, tarjeton, carpeta cerrada, sobre
mensajeria, sobre americano, facturas, extractos
bancarios de uso externo)

TIRADA ANUAL

TIPO DE SOPORTE (papel de carta, tarjetdn, carpeta cerrada, sobre mensajeria, sobre
americano, facturas, extractos bancarios de uso externo)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como ESENCIALES, asCiende @....c.cevvieiiiiieieieiiinieiieieennns,

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las
siguientes:

80



- _Campaias:

TIPO DE SOPORTE

(papel de carta, tarjetdon, carpeta cerrada, sobre
mensajeria, sobre americano, facturas, extractos
bancarios de uso externo)

TIRADA ANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende @.....ccceeveieiniiiniiiiiieieieininenennns

TREINTA. - Las campafias mediante la CESION POR LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE
ESPACIOS GRATUITOS, PARA LA INSERCION POR PARTE DE LA ENTIDAD RECEPTORA DE LAS
APORTACIONES DE ANUNCIOS DEDICADOS A LA PROMOCION DEL ACONTECIMIENTO, se
realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad _esencial (indicar a continuacion solo la/las modalidades/es afectada/s):

-Han de cumplirse los requisitos establecidos en los apartados dos, tres y cuatro de esta
declaracion responsable.

A.l. “Especial cobertura informativa del acontecimiento de excepcional interés publico
“(INDICAR EL ACONTECIMIENTO)”
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-Campanas:

CAMPANA

IMPORTE

A.2.

“Publicidad de la imagen y del logotipo, del acontecimiento de excepcional interés

publico “Expo Dubai 2020”, en las campanfas publicitarias propias de la empresa, ha cumplido los

requisitos de uso de la Marca.

-Campanias:
Importe de gastos si sonflmporte de gastos si son
CAMPANA campaias en el propio medio de[campafias contratadas en otro|
comunicacion medio de comunicacion
A.3.

“Expo Dubai 2020”.

-Campanas:

“Cesion de espacios publicitarios del acontecimiento de excepcional interés publico

CAMPANA

IMPORTE

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,

considerados como ESENCIALES, asciende a
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B) Publicidad no esencial (indicar a continuacién solo la/las modalidades/es afectada/s):

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales y son lassiguientes:

B.1. Especial cobertura informativa del acontecimiento de excepcional interés publico
“Expo Dubai 2020”

-Campanias:

CAMPARNA

IMPORTE

B.2. “Publicidad de la imagen y del logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) de
excepcional interés publico “Expo Dubdi 2020”, en las campafias publicitarias propias de la

empresa.
-Campaiias
Importe de gastos si sonllmporte de gastos si son
CAMPANA campaiias en el propio medio decampafas contratadas en otro
comunicacion medio de comunicacion
B.3. “Cesidn de espacios publicitarios del acontecimiento de excepcional interés publico

“Expo Dubai 2020”.

83



-Campanas:

CAMPARNA IMPORTE

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como NO ESENCIALES, asciende a.......cccceevvnenenen.



ANEXO I1l.C - PUBLICIDAD ESENCIAL

EJERCICIO 20--

PUBLICO “Expo Dubai 2020”

MODELO DE RELACION DE FACTURAS DE ACTUACIONES PUBLICITARIAS VINCULADAS A LA
SOLICITUD DE CERTIFICACION PARA EL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL INTERES

IN? de
Factura

apellidos)

EMISOR DE LA FACTURA (Si el
emisor es persona juridica:
indicar razon social; si es
persona fisica: nombre y

ISOPORTE (*)
(TV, Radio,
Merchandising, etc.)

CAMPANA

IMPORTE SIN IVA
(salvo que no sea
deducible por Ley y
suponga un coste)

TOTAL IMPORTE

(*) Ordenar los soportes por medios de publicidad (TV, radio, folletos, etc.), sin intercalar unos

con otros

En ,a de

de20

Firmado (Nombre y apellidos del representante de la empresa que presenta la solicitud)

Pagina 1 de......
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ANEXO IV.D — PUBLICIDAD NO ESENCIAL

MODELO DE RELACION DE FACTURAS DE ACTUACIONES PUBLICITARIAS VINCULADAS A LA

SOLICITUD DE CERTIFICACION PARA EL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL INTERES

PUBLICO “Expo Dubai 2020”

EJERCICIO 20

N2 de
Factura

EMISOR DE LA FACTURA (Si
el emisor es persona juridica:
indicar razon social; si es
persona fisica: nombre
y apellidos)

SOPORTE (*)
(TV, Radio,
Merchandising, etc.)

CAMPANA

IMPORTE SIN IVA
(salvo que no sea
deducible por Ley y
suponga un coste)

TOTAL IMPORTE

(*) Ordenar los soportes por medios de publicidad (TV, radio, folletos, etc.), sin intercalar unos

con otros

En

.a de de

20

Firmado (Nombre y apellidos del representante de la empresa que presenta la solicitud). Pagina

86




ANEXO V.E
MODELO DE CERTIFICACION GENERICO

Dfia./D. oo , en calidad de Secretaria/o del consorcio u érgano administrativo
encargado de la ejecucién del programa de apoyo a la celebracién del acontecimiento de
excepcional interés publico «Expo Dubai 2020,

CERTIFICO

Que el consorcio u érgano administrativo que realiza la ejecucidn del programa de apoyo a la
celebracidn del acontecimiento de excepcional interés publico «Expo Dubai 2020», en el ejercicio
de sus competencias adoptd, con el voto favorable del representante del Ministerio de Hacienda,
el acuerdo siguiente, segun consta en el Acta de la sesidn celebradaen ........... el dia.... de...............
de...:

Solicitud de ............. (INTERESADO O ENTIDAD) de certificacién de donacion y adecuacion de
los gastos realizados a los objetivos y planes del programa de apoyo al «Expo Dubai 2020». Visto
el escrito de solicitud de certificacidon de la adecuacién de los gastos realizados a los objetivos y
planes del programa de apoyo al «Expo Dubai 2020», presentado con fecha de entrada en el

Registro de la Secretaria del érgano administrativo de .......ccccccveeveeeeececcceriereenene, por Dfia./D.
......................................... ,conNIF: ................,en nombre y representacion de ............. (INTERESADO
O ENTIDAD), con NIF: ... , con domicilio fiscal y a efectos de notificaciones en
.................................... , direccion de correo electrénico................. a los efectos de beneficiarse de

los incentivos fiscales previstos en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen
fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

Visto el certificado del ingreso, correspondiente a 20XX, recibido por la Sociedad Mercantil
Estatal de Accidn Cultural S.A., con NIF A-81553521, por un importe de ......ccccceeeeeuennen. EUROS (........
€), en concepto de aportacion para la promocion, divulgacién, apoyo y mecenazgo a la celebracion
del acontecimiento de excepcional interés publico «Expo Dubai 2020», de acuerdo con el contrato
firmado entre ambas partes de fecha ......oovvevevecciennnne , considerando que las cantidades
percibidas lo son en concepto de donacidn irrevocable, pura y simple.

Vista la documentacién presentada por ............. (INTERESADO O ENTIDAD) en la que consta
que ha realizado gastos de publicidad y propaganda de proyeccidn plurianual, en el periodo
comprendido entre el ............ de ........ yela... de ..... weeeeenns, €0 television, radio, prensa,

internet y otros soportes publicitarios cuya cuantia asciende a .......c.ccceceeeeeeecrerrerenene. EUROS (..........
€), excluido el IVA soportado deducible, segun el siguiente desglose:

- Television...eeeveeeeeieninennne,

= Internet......ccovvvvieeiiiniiinnns
- Etc.

A dicha solicitud le resulta de aplicacidn lo dispuesto en la disposicion nonagésima sexta de la
Ley 6/2018, de 3 de julio, de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2018, sobre beneficios
fiscales aplicables a «Expo Dubai 2020», asi como el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de
diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo, y en los articulos 8 y 10 del Reglamento para la aplicacidn del régimen fiscal de las
entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, aprobado por el Real
Decreto 1270/2003, de 10 de octubre.
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Teniendo en cuenta lo anteriormente expuesto, el drgano administrativo encargado de su
ejecucién, una vez tramitado el correspondiente expediente administrativo, adoptd, con el voto
favorable del representante del Ministerio de Hacienda y Funcién Publica, el siguiente acuerdo:

Confirmar, a efectos de lo dispuesto en la normativa legal citada en la parte expositiva del
presente acuerdo y toda la que resulte de aplicacién, que la inversidon en campanas publicitarias,
dirigidas al Programa del acontecimiento declaradas por ............. (INTERESADO O ENTIDAD), con
NIF: ............ , con domicilio fiscal y a efectos de notificaciones en .........ccccevueunnene , por importe de
... euros (..... euros), excluido el IVA soportado deducible, se enmarcan dentro de los planes y
programas aprobados por el consorcio u érgano administrativo encargado de la ejecucién del
programa de apoyo a la celebracién del acontecimiento de excepcional interés publico «Expo
Dubai 2020», divulgando dicho acontecimiento:

- De MODO ESENCIAL por una cuantiade ... euros.
— De MODO NO ESENCIAL por una cuantiade ... euros.

La ejecuciéon de dichos gastos debera quedar suficientemente acreditada ante la
Administracion Tributaria a efectos del disfrute de los beneficios fiscales previstos en el
mencionado articulo 27 de la Ley 49/2002, sin perjuicio de los limites legalmente establecidos;
beneficios fiscales que, en su caso, seran reconocidos por el érgano competente de la Agencia
Estatal de Administracién Tributaria, previa solicitud de ............. (INTERESADO O ENTIDAD).

Todo ello sin perjuicio de la comprobacién por parte de la Administracion tributaria de la
concurrencia de las circunstancias o requisitos necesarios para la aplicacién de los beneficios
fiscales, quien practicara, en su caso, la regularizacién que resulte procedente de conformidad
con lo establecido en el articulo 27.4 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de
las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

De conformidad con el articulo 9.1 del Reglamento, debera presentar una solicitud ante la
Agencia Estatal de Administracidn Tributaria, al menos 45 dias naturales antes del inicio del plazo
reglamentario de declaracidn-liquidacion correspondiente al periodo impositivo en que haya de
surtir efectos el beneficio fiscal cuyo reconocimiento se solicita, a la que debera acompanar la
presente certificacion. Y para que asi conste y surta efectos donde fuere necesario, de acuerdo
con los articulos 9 y 10 del Reglamento, expido la presente certificacion de orden y con el visto
bueno de la/del Sra./Sr. Presidenta/e del consorcio u 6rgano administrativo encargado de la
ejecucién del programa de apoyo a la celebracion del acontecimiento de excepcional interés
publico «Expo Dubai 2020», en ......... a...de...de dos mil....

La Presidenta El Secretario
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Anexo 1.

Normativa
aplicable y Plazos




Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los
incentivos fiscales al mecenazgo.

REAL DECRETO 1270/2003, de 10 de octubre, por el que se aprueba el Reglamento para la
aplicacion del régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo.

Resolucion de 25 de enero de 2018, de la Direccion General de Tributos, por la que se aprueba
el Manual de aplicacion de los beneficios fiscales previstos en el apartado primero del articulo
27.3 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos
y de los incentivos fiscales al mecenazgo, correspondientes a los gastos de propaganda y
publicidad de proyeccion plurianual, que sirvan para la promocion de los acontecimientos de
excepcional interés publico.

Orden PCI/386/2019, de 2 de abril, por la que se crea el 6rgano administrativo encargado de la
ejecucion del programa de apoyo a la celebracion del acontecimiento de excepcional interés
publico Programa «Expo Dubai 2020».

Ley 6/2018, de 3 de julio, de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2018

Disposicion adicional nonagésima sexta.

Beneficios fiscales aplicables a «Expo Dubdi 2020».

Uno. El Programa Beneficios fiscales aplicables a «Expo Dubai 2020» tendrd la consideracién de
acontecimiento de excepcional interés publico a efectos de lo dispuesto en el articulo 27 de la Ley
49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los
incentivos fiscales al mecenazgo.

Dos. La duracién del programa de apoyo sera desde el 1 de octubre de 2019 hasta el 31 de octubre
de 2021.

Tres. La certificacién de la adecuacidon de los gastos realizados a los objetivos y planes del
programa se efectuara en conformidad con lo dispuesto en la citada Ley 49/2002.

Cuatro. Las actuaciones a realizar seran las que aseguren el adecuado desarrollo del
acontecimiento. El desarrollo y concrecion en planes y programas de actividades especificas se
realizara por el 6rgano competente en conformidad con lo dispuesto en la Ley 49/2002. Cinco.
Los beneficios fiscales de este programa seran los maximos establecidos en el articulo 27.3 de la
Ley 49/2002.
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PLAZOS INDICATIVOS:

v" Plazo ordinario de presentacion de declaraciones del Impuesto de Sociedades.
Inicio: 1 de julio.

v" Solicitud de Reconocimiento de Beneficio Fiscal por la AEAT (45 dias naturales antes)
—15 de mayo

v Certificacion de la Comisién Técnica sobre adecuacién de los gastos de propaganda
y publicidad — 2 meses desde la solicitud por el interesado

v" Fecha idénea para la solicitud por el interesado de la Certificacion de adecuacion —
15 de marzo

&Y% ESPARNA

V‘ ’V Expo Dubai 2020

- AC/E

DEESPANA ACCION CULTURAL
ESPARNOLA
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